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We vertalen jouw boodschap in de taal die onze 
miljoenen jonge bezoekers per dag graag spreken: humor. 

Want humor raakt, prikkelt én verbindt.

HUMOR MET EEN BOODSCHAP HOE WIJ WERKEN:

Briefing

Voorstel

Debrief Feedback

Livegang Resultaten

Evaluatie



Het grootste online satirische platform van 
Nederland.

De Speld is het toonaangevende
nieuwsplatform voor satire in Nederland.
De Speld is producent en uitgever van
hoogstaande journalistieke satire. Met
maatschappelijk relevante content bereiken
ze hiermee dagelijks miljoenen mensen om ze
te vermaken, aan het denken te zetten en in
beweging te krijgen.

De Speld
m/v:   55/45  leeftijd:  18 - 34
kenmerken: 
Hoogopgeleid
Sport, gamen, lezen

Unieke bezoekers:   700 k
Unieke pageviews:  3 mln
Social impressions:  80 mln
Social volgers:   2 mln 
Engagement:    2 mln



Haarscherp nieuws door vrouwen voor 
iedereen die houdt van een goede grap.

De Pin is het eerste Nederlandse satirische 
nieuwsplatform dat wordt gerund door 
vrouwen. Jong, bewust, hip, haarscherp 
en bovenop de actualiteit. Of het nu 
gaat om de loonkloof, meer diversiteit 
op de werkvloer, woke bouwvakkers, 
stagediscriminatie of zwabberende 
onderkinnen: De Pin besteedt er op 
satirische wijze aandacht aan zodat deze 
onderwerpen op de agenda komen. 

Winnend sportnieuws van De Speld 
redactie.

De Speld Sport blaast de nodige humor en 
relativering in de sportwereld die zichzelf 
graag nogal serieus neemt. De Speld 
Sport heeft altijd winnende analyses over 
de meest relevante sportevenementen 
en geeft de winnende sportbeleving een 
podium. Winnend sportnieuws dus. Een 
onmisbaar onderdeel van het mediadieet 
en elke sportliefhebber.

De Pin
m/v:   54/46  leeftijd:  18 - 34
kenmerken:
Hoogopgeleid
Lezen, uitgaan, muziek, sporten

Unieke bezoekers:   17,5 k
Unieke pageviews:  65 k
Social impressions:  1.6 mln
Social volgers:   50 k 
Engagement:    37 k

De Speld Sport
m/v:   70/30  leeftijd:  18 - 34
kenmerken:
Hoogopgeleid
Sport, gamen, lezen

Unieke bezoekers:   80 k
Unieke pageviews:  400 k
Social impressions:  5 mln
Social volgers:   92 k 
Engagement:    117 k



Smaakmaker op social media met 
herkenbare en superdroge humor.

Je kan niet meer om Kakhiel heen. Met zijn 
droge humor in iconische tekstballonnen 
bereikt Kakhiel meer dan 1 miljoen unieke 
bezoekers per maand. De lezer blijft 
terugkomen voor personages als Evert & 
Evelien of Marloes de grappenuitlegger. 
Kakhiels droge humor relativeert het leven 
van de lezer. Kakhiel is de smaakmaker 
van social media met herkenbare en 
superdroge humor. 

Kakhiel
m/v:   60/40  leeftijd:  18 - 34
kenmerken:
Hoogopgeleid/Starters op de arbeidsmarkt
Sport, gamen, lezen

Unieke bezoekers:   1 mln
Unieke pageviews:  7.5 mln
Social impressions:  46 mln
Social volgers:   1 mln 
Engagement:    532 k

Sarcasper (Jasper, schrijver & social 
creative)

Een parodie op jouw leven. Met copy, 
satire en sarcasme. Want daar zit iedereen 
echt op te wachten. De content van 
Sarcasper ontstaat uit zijn voorliefde voor 
copy, satire, inhaken en internetcultuur. 
Het account beschrijft en parodieert 
hoofd- en randzaken waar we allemaal 
mee dealen. De toon en stijl zijn van hem 
alleen, de herkenbaarheid is vaak voor 
iedereen. Humor van een architekst, die 
het afgelopen jaar een vlucht nam.

Sarcasper
m/v:   33/67  leeftijd:  18 - 34

Social impressions:  1,1 mln
Social volgers:   38 k 
Engagement:    86,5 k

Sarcasper



Voor iedereen met een puber in huis.

Tis Hier Geen Hotel bereikt iedere maand 
ruim een miljoen bezoekers (site en social 
media), met name ouders van kinderen van 
10 tot 20 jaar. Zij vinden antwoord en een 
luisterend oor bij opvoedvragen, issues 
met school, drank en drugs en andere 
zaken waar ouders van pubers tegenaan 
lopen.

Viral video’s van Nederland door de 
ogen van een Amerikaanse en een 
Canadese filmmaker.

De fietspaden, het eten, het weer, het 
WK en nog veel meer. Alle typisch 
Nederlandse dingen komen voorbij. Want 
hoe overleef je die Nederlandse cultuur 
eigenlijk?

Tis Hier Geen Hotel
m/v:   20/80  leeftijd:  25 - 45
kenmerken:
Ouders van gezinnen met pubers ( 10 - 25 jaar)

Unieke bezoekers:   500 k
Unieke pageviews:  1 mln
Social impressions:  1.5 mln
Social volgers:   153 k 
Engagement:    19 k

Survival Guide to the Dutch
m/v:   50/50  leeftijd:  18 - 34

Social volgers:    57.9 k



@watikmisindesupermarkt is een 
meme-pagina vol met producten die 
niet bestaan en gelukkig nooit zullen 
bestaan.

De inhoud reflecteert op Nederlandse 
cultuur, de consumptiemaatschappij en 
maatschappelijke thema’s. Maar kan soms 
ook niet verder gaan dan een flauwe 
woordgrap. De inhoud is vaak gemaakt in 
samenwerking Met volgers die hun eigen 
hersenspinsels opsturen

watikmisindesupermarkt
m/v:   47/52  leeftijd:  18 - 34
kenmerken:
Scholieren, studenten, starters op de arbeidsmarkt

Social volgers:    96 k
Social impressions:   2.4 mln
Engagement:     40 k

“Memekoning” (niet de woorden van 
Jules).

Jules (32) is neerlandicus, schrijver en 
docent maar maakt eigenlijk vooral 
memes. Sinds Windows XP is Jules 
gegrepen door de krochten van het 
internet en die obsessie is vandaag de 
dag nog steeds aan hevige ontwikkeling 
onderhevig. De combinatie van tekst 
met internet/cult-parels is voor hem een 
ludieke maar soms ook geëngageerde 
puzzel die hij graag deelt op zijn 
Instagram.  

Jules
m/v:   30/70  leeftijd:  25 - 34

Social impressions:  603 k
Social volgers:   27 k 
Engagement:    177 k
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Nog meer bereik? 
Laat jouw branded content post 

reposten door The Best Social

+150.000 uniek bereik
 +15.000 pageviews


